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Terwijl u dit voorvoord leest In een jaarverslag leg je verantwoording af van de belangrijkste ontwikkelingen die het afgelopen jaar hebben plaatsgevonden. Ik weet niet hoe het 
u vergaat maar als ik dit boekwerkje lees dan is mijn indruk: wat hebben we toch veel voor elkaar gekregen met elkaar!  

Het thema van dit jaarverslag laat zien dat het jaar 2004 naast vooral een “try out’ jaar voor Project Aware! was ook in veel opzichten een zeer succesvol jaar was. Wat begon 
als een idee van twee idealisten eindigde in de opzet van een moderne mensenrechtenorganisatie die op een hele nieuwe manier te werk ging. Mede dankzij onze sponsors, 
vrijwilligers en natuurlijk de alsmaar groeiende aanhang is een idee werkelijkheid geworden en daarmee is de geboorte van Project Aware! een feit.

Project Aware! is de stem van hún stilte en in 2004 schreeuwde Project Aware! voor het eerst om aandacht en met succes. De meeste mensen in Nederland kennen Project 
Aware! inmiddels en staan er positief tegenover. Als medeverantwoordelijke voor de stichting zie ik het, ook in 2005 en de daaropvolgende jaren, als mijn taak om het kindje 
dat Project Aware! heet te laten groeien tot een volwassen organisatie die sterk genoeg is om daadwerkelijk een einde te kunnen maken aan marteling en onderdrukking. 

Project Aware! was vanaf het begin ervan overtuigd dat een transparant goed doel financieel door het bedrijfsleven gedragen zou moeten worden. In een wereld waar alles om 
geld draait besloot Project Aware! om het publiek niet om geld te vragen en de term ‘kosten nul’ te introduceren. Tegen alle verwachtingen in sprak juist deze formule veel 
bedrijven aan en was Project Aware! in staat om d.m.v. productsponsoring haar doelen te realiseren. Ook in 2005 zal Project Aware! proberen om zolang mogelijk de kosten zo 
laag mogelijk te houden en zal de organisatie het accent niet op geld leggen maar haar doel namelijk: awareness.  

Project Aware! staat voor datgene waar iedereen voor staat namelijk vrijheid. Project Aware! is van ons allemaal en draait ook volledig op de ‘goodwill’ van derden. Dank gaat 
dan ook uit naar allen die ons hebben bijgestaan, naar diegene die toen al iets zagen in een destijds zeer kleine organisatie met een onzekere toekomst. 
dit voorwoord de aandacht vestigen op alle vrijwilligers voor hun grote betrokkenheid en inzet en omdat ze de tijd hebben genomen om iets voor een ander te doen. Namens 
Project Aware! dank ik onze media sponsors die ons uitzonderlijk veel zendtijd gaven en alle overige sponsors die hun producten of diensten geheeld belangeloos aanboden. 

af deze plaats wil ik tot slot alle leden die in Project Aware! geloven en hun stem hebben laten gelden via het email donatiesysteem danken en bepalend zijn voor de 
positionering van Project Aware! 

Het zijn de inspanningen van bovengenoemde die zo bijzonder belangrijk zijn voor het welslagen van onze missie en het is bemoedigend om te zien dat we in een klein jaar 
toch zoveel van de grond hebben gekregen.  

Ook in 2005 zal Project Aware! doorgaan met het verzamelen van support net zo lang totdat wij, dankzij een dusdanige meerderheid, een krachtig motivatiemiddel vormen die 
onze wereld echt zal kunnen veranderen.  

Ik wens u veel lees plezier toe en remember: Be Aware! 

�

������������������������������������ �Voorwoord 

Geachte lezer, 
 
Voor u ligt het eerste jaarverslag van de Stichting Project Aware!  
 
Het jaar 2004 kan worden beschouwd als een try out. Wat begon als idee van een 
tweetal idealisten groeide uit tot een ultramoderne mensenrechtenorganisatie die op een 
compleet nieuwe manier te werk gaat. 
 
Deze nieuwe manier werkt. Door niet klakkeloos een bedrag op een girorekening over te 
maken, maar een emailadres te doneren dat in een database wordt opgenomen wordt de 
geïnteresseerde regelmatig op de hoogte gehouden van waar Project Aware! voor staat 
en mee bezig is.   
 
Omgekeerd is deze database een getrouwe afspiegeling van onze aanhang. De macht 
van de meerderheid is dan ook de grote kracht van Project Aware! 
 
Het jaarverslag 2004 geeft een overzicht van wat er tot nu toe is bereikt. U treft daarin 
het doel van de Stichting Project Aware! en de middelen die haar ter beschikking staan. 
U zult zien dat Project Aware! op onze nieuwe, unieke manier veel aandacht krijgt en 
ruime waardering krijgt. Ook dat maakt deel uit van ons beleid. Niet voor niets luidt onze 
pay off: ‘Wíj zijn de stem van hún stilte’. 
 
Van harte hopen wij dat u als oprecht geïnteresseerde dit jaarverslag zult lezen. Maar 
meer nog dat u net als wij daarna Aware! wordt. 
 
                                                          

         Jeroen Aalders 
 

                                                                     Voorzitter Project Aware! Terwijl u dit 
voorvoord leest In een jaarverslag leg je verantwoording af van de belangrijkste 
ontwikkelingen die het afgelopen jaar hebben plaatsgevonden. Ik weet niet hoe het u 
vergaat maar als ik dit boekwerkje lees dan is mijn indruk: wat hebben we toch veel voor 
elkaar gekregen met elkaar!  

  
Het thema van dit jaarverslag laat zien dat het jaar 2004 naast vooral een “try out’ jaar 
voor Project Aware! was ook in veel opzichten een zeer succesvol jaar was. Wat begon 
als een idee van twee idealisten eindigde in de opzet van een moderne 
mensenrechtenorganisatie die op een hele nieuwe manier te werk ging. Mede dankzij onze 
sponsors, vrijwilligers en natuurlijk de alsmaar groeiende aanhang is een idee 



 3 

Inhoudsopgave 

����
Deel 1: Achtergrond, uitgangspunten en keuzes .....................................................................4 

1.1 Ontstaan Project Aware! ................................................................................................4 
1.2 Project keuze..................................................................................................................5 
1.3 Uitgangspunten ..............................................................................................................5 

1.3.1 Vrijheid voor iedereen!.............................................................................................5 
1.3.2 Jong, modern en dynamisch. ..................................................................................5 
1.3.3 Enthousiasme, positief en idealisme .......................................................................5 
1.3.4 Respect, rechtvaardigheid.......................................................................................5 
1.3.5 Niet politiek gericht ..................................................................................................5 
1.3.6 Helderheid, openheid en eerlijkheid ........................................................................5 
1.3.7 Kosten nul................................................................................................................5 

Deel 2: ......................................................................................................................................7 
2.1 Missie .............................................................................................................................7 
2.2 Doelstellingen.................................................................................................................7 
2.3 Projecten ........................................................................................................................7 

2.3.1 Stichting...................................................................................................................7 
2.3.2 De eerste Awarness ................................................................................................7 
2.3.3 Muziek .....................................................................................................................8 
2.3.4 Aware! boek.............................................................................................................8 
2.3.5 Aware! website ........................................................................................................8 
2.3.6 E-mail donatie..........................................................................................................8 
2.3.7 Sponsoren ...............................................................................................................8 
2.3.8 Aware! Auto .............................................................................................................9 
2.3.9 Feest........................................................................................................................9 
2.3.10 RTV Spots .............................................................................................................9 
2.3.11 Webshop ...............................................................................................................9 
2.3.12 Vrijwilligers werving ...............................................................................................9 
2.3.13 Tibetanen...............................................................................................................9 
2.3.14 Kids Aware! .........................................................................................................10 
2.3.15 Gay- Parade ........................................................................................................10 
2.3.16 Groei van Support ...............................................................................................11 

Deel 3: ....................................................................................................................................12 
3.1 Ambassadeur en voorlichters .......................................................................................12 
3.2 Mediabeleid ..................................................................................................................12 
3.3 Eigen communicatiemiddelen ......................................................................................12 

Website...........................................................................................................................12 
E-mail: ............................................................................................................................12 

3.4 Informatieaanvragen ....................................................................................................12 
3.5 Communicatie met sponsor..........................................................................................13 
3.6 Eigen fondsenwerving ..................................................................................................13 

Deel 4: Bestuur, directie, personeel en organisatie................................................................14 
Deel 5: ....................................................................................................................................15 

5.1 Huisvesting...................................................................................................................15 
5.2 Vrijwilligers ...................................................................................................................15 
5.3 Werving vrijwilligers ......................................................................................................15 
5.4 Arbeidsvoorwaarden ....................................................................................................15 

Deel 6: Toekomstbeeld ..........................................................................................................16 
Dankwoord .............................................................................................................................17 
Deel 7: Financieel verslag ......................................................................................................19 
Deel 8: Toelichting op het financieel verslag..........................................................................21 



 4 

Deel 1: Achtergrond, uitgangspunten en keuzes 
�

1.1 Ontstaan Project Aware!   
Project Aware! is een initiatief van de Spaanse zangeres Atreya en haar Nederlandse 
partner Jeroen. Het begon een paar jaar geleden in Nepal en Noord India. Deze jonge 
Europeanen ontmoetten daar vele Tibetaanse vluchtelingen die daar al sinds de Chinese 
invasie in 1959 aan de 'verkeerde' kant van de Himalaya in ballingschap leven.  
Ze kwamen in aanraking met de spirituele Tibetaanse cultuur en troffen een warmte aan die 
in Europa onbekend is. Maar de vluchtelingen vertelden ook over de ellende in hun 
thuisland, Tibet.   
Tot nu toe is er geen enkele verbetering zichtbaar waar het gaat om 
mensenrechtenschendingen in Tibet. Al een halve eeuw doet de wereld alsof haar neus 
bloedt. De schaduwzijde van Tibet wordt door de wereldgemeenschap niet onderkend: de 
onderdrukking van het Tibetaanse volk, mensenrechtenschendingen van de ergste soort en 
de totale vernietiging van de unieke Tibetaanse cultuur. 
 
Deze ervaringen hadden op Atreya en Jeroen zo'n diepe indruk gemaakt, dat zij voor het 
eerst Aware! werden. Eenmaal terug in Nederland waren zij nog altijd ondersteboven van de 
ervaringen van hun reis en voelden ze zich al evenzeer betrokken met de zaak Tibet. Helaas 
bleek de meerderheid van de mensen in Europa, net zoals zijzelf voordat ze deze reis 
maakten, niet bekend te zijn met de ontberingen van het Tibetaanse volk. Bovendien 
ontdekten ze dat de media-aandacht betreffende dit onderwerp zeer te wensen over liet. Zij 
vonden het daarom van groot belang meer mensen te inspireren, zodat er ook bij hen een 
knopje van Awareness om zou gaan. Een jaar na hun aankomst in Amsterdam startten zij 
Project Aware! 
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1.2 Project keuze 
Project Aware! legt een accent op de situatie in Tibet, maar wil ook meehelpen een einde te 
maken aan mensenrechtenschending in andere landen. Dit omdat Project Aware! zich ervan 
bewust is dat er behalve Tibet nog talloze andere gebieden zijn waar vrijheid van 
meningsuiting niet als normaal beschouwd wordt en waar onschuldige mensen zonder een 
eerlijk proces worden opgesloten en gemarteld.  
Project Aware! probeert daarom meer aandacht (awareness) te krijgen voor de wereldwijde 
schending van de mensenrechten. Marteling doet overal evenveel pijn en moet afgelopen 
zijn! 
 

1.3 Uitgangspunten 

1.3.1 Vrijheid voor iedereen! 
Vrijheid is iets waar iedereen recht op zou moeten hebben. Door de jaren heen en op 
verschillende plekken in de wereld is gebleken dat niet iedereen het geluk heeft in vrijheid te 
leven. Hier moet volgens Project Aware! verandering in komen. Vanuit deze gedachtegang 
gaat Project Aware! aan de slag en doet daarom een beroep op iedereen die in vrijheid leeft.  

1.3.2 Jong, modern en dynamisch. 
Project Aware! staat open voor vernieuwingen en initiatieven van medewerkers en personen 
die Project Aware! steunen. Daarnaast zijn ‘flexibel’ en ‘dynamisch’ begrippen die centraal 
staan bij Project Aware! Binnen onze organisatie dan ook geen ingewikkelde procedures of 
bureaucratie. Goede voorbeelden van deze snelle en effectieve manier van werken zijn de 
website en het uitsluitend communiceren via e-mail.  

1.3.3 Enthousiasme, positief en idealisme 
Project Aware! heeft haar oprichting te danken aan het enthousiasme en de positieve 
instelling van haar oprichters die zij weer van de Tibetanen in ballingschap hebben geërfd. 
Zonder deze begrippen waren de oprichters nooit zover gekomen. Daarom streeft men altijd 
naar enthousiaste en positieve instelling binnen de organisatie.  

1.3.4 Respect, rechtvaardigheid 
Respect is iets wat iedereen voor elkaar zou moeten hebben. Toch is er vaak een tekort aan 
respect en ook daar wil Project Aware! verandering in brengen. Binnen de organisatie zelf wil 
Project Aware! respectvol met elkaar omgaan en dit beeld wil ze dan ook naar buiten dragen.  

1.3.5 Niet politiek gericht 
Project Aware! houdt zich niet bezig met politiek maar richt zich uitsluitend op 
bewustwording, vrijheid en het verzamelen van support. Project Aware! wil zo veel mogelijk 
mensen bereiken en hen bewust maken van het feit dat niet iedereen het geluk heeft in 
vrijheid te leven. Politieke kleur is onbelangrijk.  

1.3.6 Helderheid, openheid en eerlijkheid 
Project Aware! is een eerlijke organisatie en wil dit ook uitstralen. De organisatie pleit dan 
ook voor openheid en helderheid - volledige transparantie dus.  

1.3.7 Kosten nul 
Project Aware! is een jonge organisatie die het helemaal anders aanpakt dan bestaande 
organisaties. Project Aware! gelooft niet in grote gelddonaties, jaarsalarissen van 
honderdduizenden euro’s en duur drukwerk, reclame en RTV campagnes.  
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Een van de belangrijkste uitgangspunten van Project Aware! is het zo veel mogelijk werken 
met “kosten nul”. Project Aware! heeft hiervoor gekozen omdat zij van mening is dat een 
oprecht goed doel niet nodeloos om geld vraagt. Project Aware! vraagt daarom niet via 
vetgedrukte gironummers om donaties, maar om Awareness. Zo legt de stichting het accent 
op het doel waar zij naar streven en niet op geld.  
 
Wanneer de organisatie netto-opbrengsten heeft van diverse acties, zoals webwinkel en 
Aware! feesten worden deze aangewend om onvermijdelijke kosten te financieren.  
 
Project Aware! draait dus zo veel mogelijk op de goodwill van anderen: vakmensen, 
studenten, stagiaires, sponsors en natuurlijk het dagelijks groeiend aantal leden. Zo is er een 
sterk toenemend aantal bedrijven en vakmensen die kosteloos of in ruil voor 
naamsvermelding hun medewerking aan Project Aware! verlenen. 



 7 

Deel 2: 

 

2.1 Missie 
Project Aware! is van mening dat mensenrechtenschendingen niet van deze tijd zijn en 
probeert op een moderne en toegankelijke manier de mensheid ervan te doordringen dat 
iedereen recht heeft op vrijheid. Pas als de mensheid hiervan overtuigd is kunnen zaken als 
onderdrukking en marteling worden aangepakt en kan er met meer begrip en respect geleefd 
worden. 

2.2 Doelstellingen 
Project Aware! wil mensen bewust maken van mensenrechtenschending in de wereld.  
Helaas wordt er wereldwijd nog op grote schaal gemarteld. Het merendeel van de westerse 
bevolking is zich hier totaal niet van bewust, omdat er onvoldoende aandacht voor is. Ook is 
het zo dat de specifieke informatievoorziening hierover zich vaak beperkt tot kleine kringen 
van geïnteresseerde stichtingen en organisaties.  
 
Project Aware! zet de mens aan het denken op een natuurlijke en ongedwongen manier.  
Er wordt geprobeerd een bewustwordingsproces op gang te brengen. Pas wanneer genoeg 
mensen inzien dat gruwelijkheden zoals die bijvoorbeeld al meer dan vijftig jaar in Tibet 
plaatsvinden echt niet meer kunnen, kan de mensheid gezamenlijk verantwoordelijkheid 
nemen en de wereld daadwerkelijk verbeteren. 
 
Project Aware! doet een beroep op iedereen die in vrijheid leeft.  
We hebben niet allemaal het geluk in vrijheid te leven.  
Samen werken we aan een wereld zonder marteling en onderdrukking.  
Project Aware! kan meten of zij deze doelstellingen hebben gehaald, aan de hand van e-mail 
donaties. Er zijn natuurlijk nooit genoeg e-mail donaties, maar het aantal geeft wel een 
indicatie hoe groot de spreidingswijdte van de organisatie is. En dat aantal kan als 
motivatiemiddel dienen om een einde aan marteling te kunnen maken. 

2.3 Projecten 
Zoals al eerder genoemd, 2004 stond in het teken van ‘try out’. Hieronder staan de 
verschillende projecten genoemd die in 2004 zijn ontwikkeld en van start zijn gegaan.  

2.3.1 Stichting 
Project Aware! heeft dit jaar als officiële rechtsvorm de gedaante van een stichting gekregen. 
Ook het concept: “kosten nul”, is bedacht.  
Project Aware! gaat uit van “kosten nul”. Zo legt de stichting de nadruk op het doel, namelijk 
bewustwording, en schuift de factor geld naar de achtergrond. Vanuit deze basis zijn de 
mensen achter Project Aware! enthousiast en gemotiveerd gaan handelen. Projecten werden 
bedacht, uitgewerkt en uitgevoerd. Weinig bleek onmogelijk te zijn.  

2.3.2 De eerste Awarness 
Eerst zijn de initiatiefnemers van Project Aware! begonnen met het Aware! maken van 
vrienden en familie door het verhaal te vertellen over de reis die ze gemaakt hadden. Dit 
resulteerde in 300 personen die hun e-mail adres hebben gedoneerd als blijk van steun aan 
het project.  
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2.3.3 Muziek 
Vanuit dit motivatiemiddel heeft Atreya, 
initiatiefneemster van Project Aware, het nummer 
Aware! geschreven en opgenomen. Aware! is 
speciaal geschreven voor de Tibetanen. Ook heeft 
Atreya bij dit nummer een videoclip geproduceerd die 
kon worden aangevraagd bij de muziekzender The 
Box. Met het nummer Aware! en de rest van haar 
eigen werk heeft ze op verschillende festivals 
aandacht gevraagd voor vrijheid. Dit gebeurde op 
onder andere het bevrijdingsfestival in Den Bosch en 
Rotterdam. 

2.3.4 Aware! boek 
Jeroen, initiatiefnemer van Project Aware!, heeft een 
start gemaakt met het schrijven van het Aware! boek. 
Dit is een uitgebreid reisverslag van de reis van Atreya en Jeroen naar Nepal. 

2.3.5 Aware! website 
Om een groter publiek te bereiken is de Aware! website gemaakt en gelanceerd. De website 
bevat allerlei informatie voor personen die geïnteresseerd zijn in Project Aware!, in vrijheid of 
in de situatie in Tibet. Niet lang na de lancering van de Nederlandstalige site is ook de 
Engelstalige site gelanceerd.  

2.3.6 E-mail donatie 
Op beide websites kunnen personen hun e-mail adres doneren. Op deze manier laten ze 
zien dat ze Aware! zijn. Project Aware! heeft voor het doneren van e-mail adressen gekozen 
omdat het een kleine moeite is een e-mail adres te doneren. Het is namelijk gratis, simpel, 
grenzeloos, geheel vrijblijvend en snel. Ook maakt Project Aware! Awareness op deze 
manier meetbaar. Aan het eind van 2004 waren maar liefst 5000 mensen Aware!. Juist het 
aantal e-mail adressen is een groot motivatiemiddel voor Project Aware! om door te gaan 
met het behalen van hun doel. Naarmate dit aantal stijgt, zal dit ook steeds meer mensen 
motiveren - totdat het doel uiteindelijk is bereikt. 

2.3.7 Sponsoren 
Omdat de organisatie draait op “kosten nul”, moesten sponsoren gezocht worden. Veel 
bedrijven en vakmensen staan achter het idee van Project Aware! en zijn dan ook in zee 
gegaan met de beginnende organisatie - met een onzekere toekomst. Dit deden zij 
kosteloos, belangeloos en in ruil voor naamsvermelding.  
 
Hieruit voortgekomen zijn onder andere een unieke, opvallende Aware! auto, een cd-single 
Aware! met bijbehorende videoclip, posters, flyers en banners die vervolgens hun weg over 
het Internet vinden en de eerste televisie en radio spots die aandacht vroegen voor de 
gruwelijkheden in Tibet werden gemaakt en uitgezonden. Ook ontstond er een 
samenwerking met De Perslijst. De Perslijst is een up-to-date mediadatabase met 
daarin ruim 4.000 journalisten en redacties in Nederland. Het doel van De 
Perslijst is het leveren van een persadreslijst die optimaal geschikt is voor PR-
doeleinden. 
Achterin dit jaarverslag kunt u de sponsoren van Project Aware! vinden. 
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2.3.8 Aware! Auto 
Project Aware! schreeuwt om aandacht 
want wij zijn de stem van hún stilte. Dat is 
onze slogan en om tegenwoordig de 
aandacht van mensen te trekken moet je of 
iets geks doen of een beetje apart zijn. Een 
manier om dagelijks mensen Aware! te 
maken is d.m.v. een unieke Project Aware! 
promotie-auto. 
Veel mensen kijken nog een keer goed 
wanneer deze auto voorbij komt.  

2.3.9 Feest 
Project Aware! liet zien dat het mogelijk was 
evenementen te organiseren. Zoals de 
eerste Release party in het Muiderpoort 
theater te Amsterdam. Dit om de eerste 
honderd leden en de sponsors van Project 
Aware! te bedanken. Tijdens dit feest werd ook de eerder gemaakte videoclip gelanceerd. Dit 
eerste feest succes heeft ervoor gezorgd dat er nog meer zouden volgen.  

2.3.10 RTV Spots 
Om een groter publiek te bereiken en media-aandacht te krijgen zijn charitatieve radio en tv-
spots geproduceerd. Op de meeste grote radio en tv stations is de spot te zien of te horen.  

2.3.11 Webshop 
Nadat de website eenmaal gelanceerd was, is niet lang daarna de webwinkel gestart. Een 
online shop waar promotionele Project Aware! artikelen verkocht worden zoals: T-shirts, 
polsbandjes, stickers en de singel Aware! Snel na de lancering werden de eerste artikelen 
verkocht.  
 
De consument betaalt de inkoopsprijs terug en Project Aware! zit weer op kosten nul. Hierbij 
hanteert Project Aware! een kleine marge om zich tegen onvermijdelijke kosten in te dekken.  

2.3.12 Vrijwilligers werving 
Door de sterke groei van de stichting en het steeds groter wordende takenpakket was de 
hulp van vrijwilligers hard nodig. Daarom is men begonnen met de werving van vrijwilligers. 
Dit is gedaan door een e-mail te versturen naar personen die hun e-mail adres gedoneerd 
hadden op de site. Daarnaast is een oproep op de website gezet en op online vacaturesites. 
Veel reacties zijn binnengekomen en enkele vrijwilligers zijn inmiddels aan de slag gegaan. 
In 2005 zullen meer vrijwilligers beginnen om Jeroen en Atreya te ondersteunen met hun 
missie.  

2.3.13 Tibetanen 
Alhoewel het helpen van Tibetanen in Nederland niet het hoofddoel was kwamen Jeroen en 
Atreya erachter dat ook de Tibetaanse vluchtelingen nog met de nodige problemen kampen. 
In Nederland wachten de meeste Tibetanen in asielzoekerscentra op een legale status in 
Nederland.  
 
Met deze onzekere toekomst voor zich hebben zij een grote kans uitgezet te worden, omdat 
het thuisland (China dus, in plaats van het niet erkende Tibet) door Nederland niet gezien 
wordt als gevaarlijk. Project Aware! wil hen helpen en greep in toen een Tibetaan moest 
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worden uitgezet omdat zijn thuisland - aldus de IND - veilig zou zijn. Hij heeft een legale 
status in Nederland kunnen krijgen.  

2.3.14 Kids Aware! 
Atreya heeft in het kader van Project Aware! speciaal voor de kleintjes een optreden op een 
kinderpodium verzorgt op IJsselpop. Hier voerde zij met haar band een speciale kinderact 
op, die de kinderen erg aansprak. De kinderen namen enthousiast deel aan de interactieve 
show.  
 
Ook gaf Atreya een optreden en informatie over Project Aware en vrijheid, op een 
basisschool in Zeist. Dit alles werd op een toegankelijke manier gebracht zodat de kinderen 
alles gemakkelijk konden oppikken. De meeste kinderen waren erg geïnteresseerd en bleven 
maar vragen stellen. Die middag was geslaagd voor de kinderen maar ook ouders en 
leerkrachten waren verrast door de interesse van de kinderen en bleven zelf daarom geboeid 
kijken.  
 
Vanuit deze ervaringen met kinderen ontstond er het idee dat er meer met kinderen en 
Aware! gedaan moest worden. Uit dit idee ontstond Kids Aware! In 2004 werd hier al een 
concept voor gemaakt en in 2005 zal hier verder aan gewerkt worden. 

2.3.15 Gay- Parade 
Ook was erg nog ruimte voor ludieke acties in 2004, zoals een Aware! boot tijdens de Gay-
Parade in de stijl van Project Aware! De boot trok veel aandacht en daarop volgden veel 
reacties; Gay rights zijn tenslotte ook human rights!   
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2.3.16 Groei van Support 
Op de ‘goodwill’ van anderen en door een keiharde inzet van de stichting zelf is al een goede 
stap gezet in de goede richting. Nog meer mensen bewust maken dat iedereen recht heeft 
op vrijheid. En wanneer daar iedereen van overtuigd is, kunnen zaken als onderdrukking en 
marteling aangepakt worden en kan er met meer begrip en respect geleefd worden.  
5000 e-mail adressen is prachtig, waarvoor de dank van Project Aware! groot is, maar het is 
nog lang niet genoeg om de stem van hun stilte te representeren.  
 
De stijging van het aantal e-mail adressen is hieronder in een grafiek weergegeven.  
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Deel 3: 

 

3.1 Ambassadeur en voorlichters 
Project Aware! heeft niet één ambassadeur; iedereen staat namelijk voor vrijheid en zou dus 
ambassadeur moeten zijn. De voorlichting ligt in 2004 nog bij de oprichters van Project 
Aware!. Zij waren de woordvoerders via e-mail, telefoon, website, concerten, festivals, 
gedrukte media, tv en radio.  

3.2 Mediabeleid 
Project Aware! voert een actief mediabeleid. Hierbij is een hoogtepunt geweest het uitzenden 
van de spots op radio en televisie. Nog nooit was er eerder een spot uitgezonden waarin 
aandacht werd gevraagd voor de gruwelijkheden in Tibet. Terwijl de hele wereld al een halve 
eeuw doet alsof zijn neus bloedt. Door het uitzenden van de spot kreeg Project Aware!, Tibet 
en de thema’s vrijheid, marteling en onderdrukking veel aandacht. Voor 2005 staan 
interviews en informatie verstrekking gepland op radio en tv. Ook de gedrukte media zullen 
worden benaderd.   

3.3 Eigen communicatiemiddelen 

Website 
Zoals hierboven al genoemd staat is de Project Aware! website een belangrijk 
communicatiemiddel van de stichting. De e-mail donaties gaan via de website. Ook kunnen 
geïnteresseerden snel en makkelijk geïnformeerd worden wat Project Aware! is en waar ze 
om vraagt.   
Daarnaast is de website een belangrijk kanaal voor werving van vrijwilligers. Naast de 
Nederlandstalige kwam er in 2004 ook een Engelstalige versie online. In het kader van de 
verdere professionalisering zal er een heel nieuwe website gemaakt en online gezet worden. 
Ook zijn er plannen voor de Spaanse versie van de website.  

E-mail: 
De schriftelijke communicatie loopt bij Project Aware! via e-mail. E-mail is snel, gratis, 
grenzeloos, makkelijk en van deze tijd. Daarom is bij het opzetten van het project ook 
gekozen voor een e-mail database, waarop mensen hun e-mail adres kunnen doneren. 
Waarmee ze laten zien dat ze Aware! zijn en dus hun stem laten gelden.  
Daarnaast kunnen mensen die geïnteresseerd zijn of vragen hebben, reageren via de e-mail. 
Iedere dag worden de binnengekomen e-mails bekeken en - altijd - beantwoord. 

3.4 Informatieaanvragen 
Wanneer mensen geïnteresseerd zijn hebben zij de mogelijkheid de website van Project 
Aware! te bekijken. Wanneer ze nog vragen hebben of meer informatie willen, stuurt men 
meestal een e-mail. De informatie waar men om vraagt krijgt men per e-mail terug. Dit om 
duur drukwerk te voorkomen. Een telefoonnummer heeft in 2004 nog niet on-line gestaan 
omdat er nog voornamelijk vanaf thuis gewerkt werd. Pas eind 2004 kreeg Project Aware! 
een echt kantoor maar ook toen was de bezetting nog niet fulltime. Ook brengt telefoneren 
weer kosten met zich mee.  
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3.5 Communicatie met sponsor 
Project Aware! hecht veel waarde aan persoonlijk contact met sponsors. Hoe die 
communicatie verloopt, varieert per sponsor en is afhankelijk van de periode waarin 
werkzaamheden plaatsvinden, planningen en de relatie tussen Project Aware! en sponsor. 
Met de sponsor wordt in samenspraak een sponsorprogramma opgesteld waarin wordt 
opgenomen wat beide partijen voor elkaar kunnen betekenen.  

3.6 Eigen fondsenwerving 
Project Aware! vraagt niet om geld maar om aandacht, awareness en support via een e-mail 
donatie. Project Aware! werft geen fondsen - en het bleek al gauw dat de meerderheid hier 
eerst aan moest wennen. Men was namelijk van mening dat een goed doel niet kan bestaan 
zonder fondsenwerving.  
 
Project Aware! draait zo veel mogelijk op “kosten nul”. Sponsors zijn dan ook erg belangrijk 
voor Project Aware! Sponsoring bij Project Aware! gaat over producten of diensten en niet 
over geld. Project Aware! benadert bedrijven die iets kunnen betekenen voor de organisatie - 
of Project Aware! wordt benaderd door potentiële sponsors of vakmensen die iets willen 
doen voor Aware!  
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Deel 4: Bestuur, directie, personeel en organisatie  
 
 
De stichting draagt de naam: Stichting Project Aware!  
Plaats van vestiging: Gemeente Amsterdam 
Jaar oprichting: 2004 
Het dagelijks bestuur van de stichting bestaat uit: 
Voorzitter 
Secretaris 
Penningmeester 
 
Het dagelijks bestuur heeft de zorg voor de dagelijkse gang van zaken met betrekking tot het 
functioneren van de stichting en zorgt voor de uitvoering van de bestuursbesluiten.  
 
Personeel: 
FTE’s: 0 
Part-time vrijwilligers: 3 
 
Instroom: 3 
Uitstroom: 0 
 
Aantal mannen: 1 
Aantal vrouwen: 2 
 
Gemiddelde leeftijd: 30 jaar 
 
Ziekteverzuimpercentage: 0% 
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Deel 5: 

 

5.1 Huisvesting 
Wat voorheen nog allemaal geregeld moest worden vanaf een zolderkamer, kon vanaf eind 
december 2004 worden gedaan vanaf een royaal kantoor aan de ringweg van Amsterdam. 
Dit dankzij een belangrijke sponsor van Project Aware! Hier heeft Project Aware! de 
beschikking over enkele computers, internetverbinding, een telefoon en overlegruimtes.  
De locatie van het kantoor is goed te bereiken met auto en openbaar vervoer.  

5.2 Vrijwilligers 
Alle werkzaamheden worden door de initiatiefnemers en 1 vrijwilliger gedaan, naast hun 
betaalde baan. 
Bij Project Aware! werkt naast de initiatiefnemers in 2004, 1 part-time vrijwilliger voor 8 uur 
per week. Zij verzorgt voornamelijk de webwinkel. De plannen zijn om snel meer vrijwilligers 
aan te trekken.  

5.3 Werving vrijwilligers 
Via een tweetal vacaturesites heeft Project Aware! dit jaar een start gemaakt met de selectie 
van vrijwilligers. In 2005 zal Project Aware! een wervingsproces gaan doorlopen. Mensen 
worden dan via de website en e-mail gevraagd of ze niet meer zouden willen doen dan hun 
e-mail adres te doneren en zich als vrijwilliger in te zetten.  

5.4 Arbeidsvoorwaarden 
De vrijwilligers die voor Project Aware! werken, krijgen een contract voor een half jaar met 
een proeftijd van een maand en een stilzwijgende verlening. Binnen de organisatie is 
geregeld ruimte ingepland voor een evaluatie.  
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Deel 6: Toekomstbeeld 
 
 
 
Na een succesvol “try out” jaar is gebleken dat er vraag is naar een organisatie als Project 
Aware! Project Aware! mag er zijn.  
 
Project Aware! komt op voor degenen die dat zelf niet kunnen en zal dan ook het komend 
jaar haar verantwoordelijk dragen als de stem van hún stilte… 
 
Project Aware! vindt het dan ook belangrijk om verder te professionaliseren. Om zo haar 
missie de aandacht te kunnen geven die het verdient. Ook voor het komende jaar heeft 
Project Aware! al verschillende ideeën die ze wil gaan uitvoeren en nieuwe projecten die ze 
wil starten.  
 
Voor het komende jaar zijn plannen gemaakt voor onder meer: 
 
Uitbreiding van het aantal medewerkers en activiteiten.  
 
Een nieuwe, professionele Project Aware! website.  
 
Twee speciale sites zullen ontwikkeld worden voor kinderen en jongeren.  
 
Voor de doelgroep tot 10 jaar start Project Aware! met het onderdeel Kids Aware!  
 
Voor de doelgroep 10 tot 20 jaar start Project Aware! met het onderdeel Dare2Care! 
 
Een uitbreiding van het assortiment van de webwinkel. Daarnaast zullen er mogelijkheden 
komen om promotiemateriaal te verkrijgen tijdens festivals en evenementen. Deze winkel 
dient tevens als infostand waar het mogelijk is om direct een e-mail adres te doneren.  
 
Atreya zal ook dit jaar zich blijven inzetten door als artiest op verschillende de podia en 
festivals tijdens haar optreden Project Aware! onder de aandacht brengen.   
 
In navolging van het succes van 2004 zal Project Aware! op bevrijdingsdag een nieuwe radio 
en tv spot lanceren, die meer gericht zal zijn op het verzamelen van support.  
Project Aware! is en blijft het komende jaar jong en dynamisch en daarom is er naast deze 
projecten nog genoeg ruimte voor nieuwe ideeën en initiatieven.   
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Dankwoord 
 
 

Project Aware! staat voor datgene waar iedereen voor staat, namelijk vrijheid.  
 
Project Aware! is van ons allemaal en draait dan ook volledig op de ‘goodwill’ van derden. 
Dank gaat dan ook uit naar allen die ons hebben bijgestaan, naar diegenen die vanaf het 
begin iets zagen in een destijds zeer kleine organisatie met een onzekere toekomst.  
 
In het bijzonder wil ik de aandacht vestigen op alle vrijwilligers voor hun grote betrokkenheid 
en inzet en uiteraard omdat ze de tijd hebben genomen om iets voor een ander te doen. 
Namens Project Aware! dank ik onze mediasponsors die ons uitzonderlijk veel zendtijd 
gaven en alle overige sponsors die hun producten of diensten geheel belangeloos 
aanboden.  
 
Vanaf deze plaats wil ik tot slot alle leden die in Project Aware! geloven en hun stem hebben 
laten gelden via het email donatiesysteem danken. Zij zijn bepalend voor de positionering 
van Project Aware! 
 
Het zijn de inspanningen van bovengenoemden die zo belangrijk zijn voor het welslagen van 
onze missie. Het is bemoedigend om te zien dat we in een klein jaar toch zoveel van de 
grond hebben gekregen.  
 
Vandaar, nogmaals: dank! 
 
Jeroen Aalders 
�
�
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Balans op 31 december 2004 
IN EURO’S 
 
 
ACTIVA 
 
LIQUIDE MIDDELEN      1640 
INVENTARIS MEUBILAIR           0 
INVENTARIS KANTOORAPPARATUUR         0 
VOORRAAD GOEDEREN     2260 
TE ONTVANGEN BTW        493 
 
TOTALE ACTIVA      4393 
 
 
PASSIVA 
 
VERMOGEN         526 
OVERIGE SCHULDEN EN VERPLICHTINGEN   3867 
 
TOTALE PASSIVA      4393 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
�
�
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Staat van opbrengsten en kosten, 2003-2004  
IN EUROS 
 
 

OPBRENGSTEN 
 
RELEASE PARTY      576 
DONATIES       152 
VERKOPEN WINKEL      810 
RENTE            12 
 
TOTALE OPBRENGSTEN       1550 
 
UITGAVEN 
 
 PERSONEELSKOSTEN        0 
 HUISVESTINGSKOSTEN       0 
 KANTOORMIDDELEN        0 
 KOSTEN PROMOTIE 
  WEBSITE        0 
  DRUKWERK                                          0 
  AWARE UITINGEN       0 
  MEDIA         0 
 AFSCHRIJVINGEN 
  MEUBILAIR        0 
  KANTOOR APPARATUUR      0 
 ONVERMIJDBARE KOSTEN 

BANK KOSTEN     23 
  VERZENDKOSTEN     66 
  KOSTPRIJS VERKOPEN WINKEL 842 
  KOSTEN RELEASE PARTY    92 
 
 
TOTALE UITGAVEN        1023 
 
 
TOEVOEGING AAN VERMOGEN        526 
�
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1. De Balans is de situatie per 31 December 2004. Kantoor inventaris en 
kantoormiddelen zijn opgenomen voor een waarde van 0, aangezien deze 
worden gesponsord 

 
2. De Voorraad Goederen is de waarde van de goederen welke worden verkocht via 

de Web winkel. De goederen zijn gewaardeerd tegen inkoopsprijs. De voorraad 
bestaat hoofdzakelijk uit shirts in diverse modellen en maten. 

 
3. Te ontvangen BTW vertegenwoordigd het bedrag aan BTW dat door de 

Belastingdienst verschuldigd is.  
  
4. Het Vermogen van de stichting vertegenwoordigt het verschil van de bezittingen 

en de schulden en kan gezien worden als het vermogen, de buffer, van de 
Stichting. Daar dit het eerste jaar is van de Stichting is het vermogen nog in 
opbouw en zal komende jaren gestaag groeien om continuiteit te waarborgen.  

 
5. Overige Schulden en Verplichtingen omvatten onder andere Crediteuren en de 

schuldverhouding met Jeroen Aalders, die de lopende uitgaven van dit jaar heeft 
voorgeschoten. Deze bedragen zijn hoofdzakelijk gebruikt voor het aanschaffen 
van de goederen voorraad van de webwinkel. 

 
6. De Staat van opbrengsten en Kostten slaat op de periode van het begin van 

Project Aware tot en met 31 December 2004. 
 
7. Opbrengsten zijn voor de Webwinkel en de Release Party altijd kontant. Rente 

inkomsten hebben betrekking op de periode tot en met 31 December 2004. 
Hoewel Project Aware oproept om email adressen te doneren, zijn er toch een 
aantal mensen die financieel willen bijdragen, dit is verantwoord onder Donaties. 

 
8. Kosten worden waar mogelijk gesponsord. De bijdrage in natura van de diverse 

sponsors hebben ervoor gezorgd dat Project Aware het ‘Kosten 0’ zo veel 
mogelijk heft kunnen waarmaken in de verslagperiode. Kostprijs verkopen winkel 
vertegenwoordigt de kostprijs van de verkochte goederen en die van de goederen 
die om promotionele redenen zijn weggegeven. 

9. De periode tot en met 31 december 2004 heeft tot een netto bijdrage geresulteerd 
van  € 526.00. Deze bijdrage is toegevoegd aan het vermogen van de stichting 
teneinde de continuiteit vanuit een financieel oogpunt te verbeteren. 
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